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RETOMBEES  

MEDIA NATIONAUX 

Manger bio et local 

c ’est l ’idéal 

 

Campagne nationale menée par le réseau  
 

FNAB 

 

19-27 septembre 2015 
  

 
 

 

Relations presse 
William Lambert 
www.lambertcommunication.com 
06 03 90 11 19 / lambertcommunication@gmail.com 
www.lambertcommunication.com 
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PRESSE 
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La Vie 

Hebdomadaire du 17 sept. 2015 

Tirage: 107.000 exemplaires (OJD) 



 4 

 

Radio 
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France Info - Chronique « Question de choix » 

dimanche 19 sept. 2015 

Durée : 2mn. Diffusion: 5h45, 13h55 et 17h25  

8% de l’audience cumulée soit 4,3millions audi-

teurs/jours (Mediamétrie) 
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France Inter 

Emission: Carnets de campagne  

Lundi 19 sept. 2015 

Durée : 15 mn. Diffusion: 12h30-12h45  

10,6% d'audience cumulée, soit 5 654 000 auditeurs  
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INTERNET 

+ APPLICATIONS  

(tablettes et smartphones)  
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Site Franceinter.fr :  

5 à 6 millions de visites / mois (OJD) 

 

Appli France inter :  

1,5 millions visites / mois (OJD) 
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Site Franceinfo.fr :  

5 millions de visites / mois selon l’OJD 

 

Appli France Info :  

1,5 millions visites / mois (OJD ) 
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Site lafranceagricole.fr:  

600.000 visites / mois (OJD) 
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Site lavie.fr :  

pas de chiffres de fréquentation du site  
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Site politis.fr :  

pas de chiffres de fréquentation du site  

Site politis.fr :  

pas de chiffres de fréquentation du site  
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Site politis.fr :  

(suite de la page précédente)  
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Site mrmondialisation.org :  

pas de chiffres  

de fréquentation du site  
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Site mrmondialisation.org :  

pas de chiffres  

de fréquentation du site  
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Site Bastamag :  

pas de chiffres  

de fréquentation du site  


