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Attention a ne pas casser
le «jouet» bio !

La grande distribution
multiplie les déclarations
d’amour aux producteurs
biologiques, mais l'offre
ne suit pas. Aurisque
devoir la vraie mutation
du secteur perdre son sens

PAR STEPHANIE PAGEOT

I'approche du Salon de

I'agriculture (du samedi

24 février au dimanche

4 mars), il y a comme une
surenchere de communication sur
les produits bio. Carrefour annoncela
multiplicatien pag tyoi2d9 s@nghiffrp
d’affaires dans le secteur d’ici a quatre
ans, Leclerc se lance dans les maga-
sins spécialisés et toutes les marques
cherchent leur gamme bio, de prefe-
rence locale ! Cette dynamique est ap-
préciable, I'industrie agroalimentaire
ayant dix ans de retard sur les atten-
tes des consommateurs.

Oui, mais voila, le temps de I'agricul-
ture biologique, fondé sur les cycles na-
turels, 'agronomie, la connaissance du
vivant et du territoire auquel il appar-
tient, n'est pas le temps court du mar-
keting. Avec une croissance a deux chif-
fres, le marché bio progresse plus vite
que le nombre de fermes bio et attise
les convoitises de ceux qui, il y a quel-
ques années a peine, ne voyaient
aucun avenir pour la bio et ne juraient
que par les OGM et les pesticides.

Si la réglementation prévoit un pro-
cessus de certification de deux a trois
ans avant de pouvoir obtenir le label
AB, il faut en réalité techniquement et
économiquement cinq a dix ans pour
trouver un équilibre global sur la
ferme. A vouloir aller trop vite, le mar-
ché pourrait bien casser son jouet!

Ce sont les fondamentaux techni-
ques de la production biologique qui
font sa crédibilité, si importante pour
la confiance des consommateurs.
Plus le marché se tend, plus les prix
montent et plus la pression de cer-
tains groupes industriels et coopéra-
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Stéphanie Pageot,
éleveuse laitiere bio en Loire-
Atlantique, est présidente

de la Fédération nationale
de l'agriculture biologique
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tifs se fait sentir pour faire baisser les
contraintes de notre cahier des char-
ges, celui pour lequel les producteurs
et les transformateurs bio histori-
ques se sont battus!

Des élevages de 24000 poules pon-
deuses ol le parcours extérieur, s'il est
rendu possible, n'est jamais effectif, et
ot l'alimentation des volailles ne
pourra pas étre assurée par une pro-
duction sur la ferme, représentent
des menaces réelles pour la qualité de
notre label, pour la confiance des
consommateurs, mais aussi pour la
survie de nos fermes. Le travail d’adap-
tation de I'industrie aux spécificités de
l'agriculture biologique sera long et
colteux. Et ce n'est qu'a ce prix que la
qualité sera garantie pour le consom-
mateur et l'équité pour les producteurs
et les productrices. Il faudra moduler
les approvisionnements, adapter les
varigtés ytilisées pour assurer les ren-
dements et améliorer la résistance aux
maladies, modifier les recettes et tra-
vailler sur les gotts, et surtout investir
dans la recherche, alors que I'Institut
technique de l'agriculture biologique
(ITAB) dispose actuellement d’un bud-
get dix fois inférieur aux besoins réeels.

FORMER ET ACCOMPAGNER
Arrétons de nous gargariser avec des
discours angéliques sur le développe-
ment de la bio. L'agriculture bio doit
rentrer dans une économie de massifi-
cation de l'offre en gardant sa cohé-
rence et sa viabilité technique et écono-
mique pour ne pas revivre les erreurs
du conventionnel. Pour cela, il faudra:
former sérieusement et continuelle-
ment les producteurs et productrices
aux méthodes de I'agriculture biologi-
que et les accompagner technique-
ment, économiquement, mais aussi
commercialement, pour qu'ils puis-
sent maitriser leurs cotits de produc-
tion et garder la valeur ajoutée créée;
renforcer les exigences du label fran-
cais AB et en faire un label mieux-di-
sant que le label européen Eurofeuille,
sur lequel il est aujourd’hui aligné; re-
partir sur des bases de contractualisa-
tion commerciale saines qui permet-
tent aux producteurs et aux productri-
ces de gagner leur vie correctement.
Les dirigeants des entreprises agroali-
mentaires et de la grande distribution,
les élus nationaux et locaux ne doivent
pas construire une bulle marketing bio,
mais s'atteler, avec la filiere, a un nou-
veau projet agricole et alimentaire ri-
che de sens pour les citoyens et les ci-
toyennes, ancré dans les territoires, vi-
vable et enviable pour les paysans et les
paysannes et pour les entreprises! @
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